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世界电动汽车产业 2035

　　世界各地力争2050年前后实现碳中和的动向日益活跃。为了实现净零排放，亟待在汽车等交通运输部门、以及各相

关领域实现脱碳化。尤其对于汽车产业来说，以欧洲为首的区域市场已筹划2025年以后禁止销售内燃机(ICE)车，有关

推进电动化的局势正在快速演变。在这种形势下，各主要车企出于进一步缩减碳排放、或者实现净零排放的目的，计划

以BEV为重心推进电动化的态度逐渐明确。除了大众、通用、日产、现代汽车集团等早已明确表态向BEV方向转型的车

企之外，福特、Stellantis、雷诺、丰田、本田等车企也正式启动了BEV战略。另一方面，不仅以特斯拉为代表的、

Rivian、Lucid Motor、蔚来、小鹏等BEV新兴企业不断发展壮大，苹果、亚马逊、华为、百度等IT企业出身的新势力

也已陆续登场，今后BEV市场有望成长为一个主要的规模市场(Volume market)，围绕该领域的竞争也将逐渐激化。

　　在有关BEV的话题不断升温的背景下，BEV的制造成本已成近期新的关注焦点。特别是考虑到2022年以后主要国

家将废止补贴政策的情况，努力降低BEV制造成本的活动必将全面铺开。传统整车制造商正以ICE车型奠定的盈利为

基础，逐步向能够通过电动化、尤其是BEV实现盈利的模式转换。为了能够保证持续性收益，他们将不得不努力降低

成本。除了全球范围内需求高涨的电池之外，如何降低集成了电机・减速器・逆变器的机电一体化系统(eAxle)等零部件

的成本亦是关键课题。实际上，从整个行业来看，除特斯拉之外，在大部分车企尚不能凭借单一BEV车型实现10万辆以

上产量的形势下，为了今后能够实现批量生产和创造收益，不仅需要建立能够整合eAxle和电池等关键零部件材料的体

系、开展有助于提升效率和导入新技术的创新活动，如何保障稳定的供应链、构建管理和风控能力也将十分重要，或许

这将成为决定未来能否赢得BEV竞争的关键因素。

　　《世界电动汽车产业 2035》系列报告结合上述情况，在充分活用FOURIN积累资源的基础上，通过向世界汽车产

业界从事相关工作的专业人士请教和咨询，汇总和分析了全球主要国家、各国汽车和零部件行业正在推进的电动汽车战

略的最新动向。诚恳希望本报告能对贵公司制订和推进电动汽车战略事业有所帮助。
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世界电动汽车产业 2035年
制造商 目标 

通用 ·到2025年向市场投放30款BEV。目标是把北美BEV产能提高至100万辆。 

福特 
·到2026年使全球销量的三分之一、到2030年使全球销量的5成为BEV。 
 -欧洲预定到2030年将全部乘用车切换为BEV。 

大众 
·到2030年使BEV销量占欧洲市场的70%、占中国和美国市场的50%以上。 
·到2040年使全球销量几乎100%均为ZEV(BEV/FCEV)。  

梅赛德斯-奔驰 ·自2025年把新上市车辆全部转换为BEV。 

宝马 ·2030年前使销量的5成为BEV。 

Stellantis ·到2030年使BEV销量占欧洲市场的100% (乘用车)、占美国市场的 5成(小型汽车)。  

沃尔沃汽车 ·到2030年成为只销售BEV的汽车制造商。 

丰田 
·到2030年使BEV年销量达到350万辆。力争投放30款BEV。 
·Lexus力争到2035年使全球的BEV销量占比达到100%。 

现代 
·到2030年每年销售190万辆BEV，获得全球市场7%的份额。 
·到2035年将在欧洲停售ICE车型。 

起亚 ·到2030年使BEV年销量达到120万辆。 

吉利 ·到2025年使销量的3成为BEV。 

东风汽车 ·到2024年使主要乘用车品牌新车型100%实现电动化。 

比亚迪 ·2022年4月以后只生产BEV和PHEV。 

关注全球电动汽车市场蓬勃发展形势下的
各车企电动化转型战略布局
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