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汽车制造商及集团的全球汽车销售市场的竞争格局，近年来，一直表现为丰田、通用、大

众等三大集团凭借1,000万辆左右的销量角逐全球冠军头衔，2016年仍将延续该格局。不过，日

产参股三菱汽车(2016年10月)后，雷诺/日产集团的销售规模如若加上三菱汽车将逼近1,000万

辆，2017年以后全球销售霸主之争将更加白热化。20世纪90年代盛行“400万辆俱乐部”，高

度关注市场规模，今后，预计对“1,000万辆俱乐部”等销售规模的关注度将再度升温。其原因有环保技术和安全技术的

急速高度发展。对各车企及集团而言，规模效应抑制开发和采购成本、结盟抱团提高制定全球标准的话语权至关重要。

本调查报告《世界乘用车制造商年鉴2017》将对车企着眼于全球的生产·销售战略、产品战略、动力总成、技术开

发、合作战略等主要经营要素进行整理汇总并进行分析。本年度调查报告新增了美国特斯拉、广汽集团，统计车企扩大

至了38家。并将以特辑的形式，对以日本乘用车制造商为主的资本关系的巨变、主要车企均发布推广普及具体计划的自

动驾驶技术的开发动向进行调查、分析。

由衷希望该调查报告可以为贵公司的业务发展助一臂之力。
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◇新增特斯拉、广汽集团，本调查报告的统计对象扩大至全球38家车企！！

◇整理车企的业绩、研发、采购、生产、销售、产品、合作等主要经营要素！！

◇最 大 限 度 汇 总 有 助 于 分 析 收 益 结 构 的 全 球 各 车 型 的 生 产 数 据 ！ ！

◇独家剖析2016年以日系为主的资本关系变动并探究其背后原因、目的！！

◇总 结 逐 步 细 化 的 自 动 驾 驶 普 及 推 广 计 划 ， 调 查 分 析 其 研 发 状 况 ！ ！

欢迎订阅

<预测依据和意义>

・ 2016年10月，日产参股三菱汽车(34%)。以Carlos Ghosn社长为首，日产派遣董事进入三菱，力求实现三菱汽车的经营重建。

- 今后，双方在含开发和采购在内的广泛领域创造协同效应的战略方针下，将推行实现规模效益的事业战略。

・ 2016年10月，丰田与铃木发布开启业务合作，将来有可能进行资本合作。

- 除有望在采购中实现规模效益以外，还期待在新一代环保技术和ADAS技术的世界标准制定话语权方面深化合作联盟。

注：出资比例较低和无资本关系的合作不再此次预测范围内。丰田对富士重工出资16.48%，但丰田集团的产销量中不含富士重工。预测值用斜体表示，产销规模在900万辆以上则用粗体表示。

新一代环保汽车和自动驾驶汽车研发催生企业多元化的合作模式
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2016年日本制造商的资本关系变动推动对资本合作扩大产销规模的关注度再度升温

各乘用车企业   全球销量・产量实际排名和顺序变动预算(假定资本关系变动)
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