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世界乘用车制造商年鉴2015

2014年新一代环保技术研发为主的全新战略合作关系全面展开!！

2014年中国汽车制造商的销量、营业收入继续呈现增长势头!！

特辑收录乘用车制造商的电动汽车投放实绩和2015～2020年规划!！

汇总全球36家主要乘用车制造商的战略经营、2014年最新动向!！

世界乘用车制造商间的竞争格局或将在2020～2030年间发生重大变动。预计日本汽车制造商着力扩大此前份额较低的BRICs

事业，德国等欧美制造商则将加大力度进入日系制造商一枝独秀的东盟市场。今后5～10年内，上述地区欧美日汽车制造商之间的

市场竞争将日趋白热化。在发达国家，在增长空间逐渐被压缩导致市场份额争夺愈发激烈的预期下，作为胜败关键的环保、安全

技术的重要性逐年增高，因此，各制造商旨在实现高性能和低油耗两大目标的战略方针也渐次展开。为全方位地应对愈发多样化

的竞争领域，各乘用车制造商开始探索与其他制造商进行合作。近年来，不涉及资本关系，在特定领域且自由度较高的合作较为

突出，由此预计，乘用车制造商之间的合作关系今后将呈复杂化态势。

本调查报告《世界乘用车制造商年鉴2015》重点分析了汽车制造商旨在获得前瞻技术、实现低成本化、高速化的合作联盟关

系。作为世界乘用车制造商的调查报告，从全球视角剖析了各制造商生产、销售、产品、合作战略等方针。欢迎咨询订阅本调查

报告。
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