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◆对含中国、印度等在内的全球30家大型商用车制造商的经营战略进行分析！

◆ 在 主 要 国 家 的 产 销 数 据 基 础 上 ， 新 增 货 车 、 客 车 的 进 出 口 数 据 ！

◆集中收录各制造商的财务业绩、沿革、产销基地、动向、销售业绩等！

◆对各制造商的新兴市场拓展、环保•自动驾驶等方面的发展战略进行分析！

◆汇总各商用车企业的最新合作状况、主要乘用车制造商的小型商用车事业！

世 界 主 要 制 造 商 的 商 用 车 生 产 规 模 比 较 （ 2 0 1 4 / 2 0 1 5 年 ）
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～  拓 展 新 兴 国 家 市 场 、 应 对 环 保 法 规 新 挑 战 ， 全 球 竞 争 态 势 加 剧～
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世界商用车制造商年鉴2016

　　世界大中型商用车市场自2010年起遭遇发展瓶颈，预计2015年直至2030年，市场竞争

更加趋于无国界化。发达国家制造商凭借新兴国家战略车发力开拓新兴国家市场，新兴国

家制造商则与发达国家制造商合作获得最新技术，双方将最先角逐新兴国家市场。未来，

竞争战场则将扩大至发达国家。由此，发达国家制造商如若想长期保持优势地位，开发环

保技术成为必然选择。此外，作为全新领域，还将加大自动驾驶技术的研发。商用车领域

的自动驾驶技术不仅要提高行驶的安全性、舒适性，还要有效降低油耗，由此，作为2020年以后的竞争焦点，今后对其关

注度将愈发提高。

 　　本调查报道在聚焦各商用车企业环保、安全技术开发及合作动向的同时，还就其全球范围内的产品、生产、销售、售

后服务等领域的最新动向、发展战略进行分析。尤其是自动驾驶技术，乘用车企业积极投入研发的同时，商用车企业也着

手研发，由此，本调查报告对其最新动向进行了整理。本调查报告除了历年收录的主要国家的商用车产销数据以外，还全

面增加了主要国家的商用车进出口数据。

 　　由衷希望能为贵公司业务发展尽绵薄之力。欢迎订阅。

注：含小型商用车。在欧美制造商中，戴姆勒、曼恩、PACCAR产量为制造商发布数值，沃尔沃产量为瑞典汽车工业协会数据，其他制造商则为FOURIN推测数值；日本制造商的产量为FOURIN统计数据；新
兴国家制造商产量则采用各国汽车工业协会数据。 （FOURIN根据各公司公布资料、各种报道、各国汽车工业协会及其同等机构数据制作）

收录大型商用车制造商的
自动驾驶相关动向 汇集主要国家的货车、客车进出口量/进出口额收录大型商用车制造商的
自动驾驶相关动向 汇集主要国家的货车、客车进出口量/进出口额
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《 世 界 商 用 车 制 造 商 年 鉴 2 0 1 6 》  主 要 目 录

第1 章　世界商用车制造商的竞争环境

　1. 特辑: 全球大中型商用车市场在新兴国家低迷情况下增速放缓，

　　　　　　　　　　2020年代发达国家与新兴国家制造商之间竞争将无边界化

　2. 世界商用车制造商的产销业绩

　3. 世界商用车制造商的业绩和经营战略比较

第2 章　美国商用车制造商

　纳威司达：美国货车·客车制造商：力争2016年实现盈利

　PACCAR：美国货车制造商：以欧美为中心扩大货车、维修零部件事业

　美国制造商的小型商用车事业：

　　　　　　　　　　以北美为中心的需求走高推动产量增加，全尺寸皮卡生产业务向美国集中

第3 章　欧洲商用车制造商

　戴姆勒：全球最大商用车制造商：开展货车、客车、厢式车业务

　曼恩：德国商用车制造商：力争在大众集团旗下降低成本、提高竞争力

　依维柯：意大利商用车制造商：在欧洲业务恢复的利好下，力争提高利润率

　AB Volvo：瑞典商用车制造商：加强亚洲业务等力求发展全球业务

　斯堪尼亚：大众集团旗下的瑞典大中型高级商用车制造商

　欧洲制造商的小型商用车事业：围绕面向欧洲市场的厢式车、1t皮卡纷纷展开合作
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第４章　日本商用车制造商

　五十铃：日本大型大中型商用车制造商：以新兴国为中心加强生产体制

　三菱扶桑：中小型商用车制造商：负责戴姆勒集团亚洲战略的实施

　日野：丰田旗下的商用车制造商：加速重组全球生产、供应体制

　UD卡车 ：沃尔沃集团的商用车制造商：开拓新兴国家市场成推动销量增长的主要动力

　日本制造商的小型商用车事业：

　　　　　　　以新兴国家为中心小型商用车作为核心事业重要性增加，纷纷推行OEM战略

第5 章　亚洲商用车制造商

　现代汽车集团：韩国最大制造商:力争2020年大中型商用车销量达32万辆，跻身世界前5强

　北汽集团：中国NO.4大中型商用车制造商：2015年营业收入突破841亿元

　东风汽车：中国NO.1大中型商用车制造商：力争跻身世界商用车行业前3强

　上汽集团：中国商用车制造商：与依维柯、沃尔沃合资生产货车、客车

　中国长安：中国商用车NO.3制造商：2015年营业收入突破2,500亿元

　江淮汽车：中国NO.4商用车制造商:重点发展轻型货车事业

　华晨汽车：中国小型客车制造商：到2020年商用车产销剑指60万辆

　中国一汽：中国NO.2大中型商用车制造商：具备自主研发能力

　中国重汽：中国NO.2重型货车制造商：2016年全球销量剑指16.2万辆

　力帆集团：中国民族系商用车制造商：产品覆盖摩托车、货车领域

　庆铃汽车：五十铃中国商用车合作伙伴：力争跻身中国轻型货车前3强

　陕汽集团：中国大型商用车制造商：2015年销量低迷，同比下滑20.1%至8.5万辆

　宇通客车：中国NO.1大中型客车制造商：2015年营业收入突破300亿元

　金龙汽车：中国民族系客车制造商：重点强化新能源客车业务

　北奔重汽：中国重型货车制造商：2015年销量跌破1万辆，继续低迷

　华菱汽车：中国重型货车制造商：推进动力总成零部件等的自产

　中国其他商用车制造商：

                 市场缩小致经营依旧困难，亟需投放新能源车、与大企业存在差异化的车型

　塔塔汽车：印度最大的汽车制造商：Prima·Ultra·Signa3系列中重型货车销量扩大

　马恒达：印度主要商用车制造商：积极投资、扩充产品阵容

　Ashok Layland：印度NO.2大中型商用车制造商：增强海外产能、积极理清债务

附录　世界商用车制造商主要生产、事业基地一览

　欧洲商用车制造商

　美国商用车制造商

　日本商用车制造商

　韩国商用车制造商

　印度商用车制造商

　中国商用车制造商
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摘自《第1章 世界商用车制造商的竞争环境》 摘自《第3章 欧洲商用车制造商》
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增加各国商用车的产销数据！！增加各国商用车的产销数据！！ 从产品、研发、生产、售后服务等方面入手，
全方位分析了主要商用车制造商的经营战略！！
从产品、研发、生产、售后服务等方面入手，
全方位分析了主要商用车制造商的经营战略！！


