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中国 分行政区乘用车千人保有量与人均GDP的分布关系

（FOURIN调查)注：北京、上海、全国的数据为2002年～2014年数据。其他行政区为2014年数据。2014年保有量为推测值。

摘自《第1章  2025年中国乘用车市场发展趋势》

2025年中国乘用车市场展望
中西部地区成为新的增长极，2025年乘用车市场规模达3,000万辆！

欢迎订阅

分析各省市乘用车销售、保有动向，依据各项指标预测2025年车市！
分析各细分市场中的需求趋势，探寻乘用车产品竞争结构的变化！
详细汇集17家外资厂商、12家本土厂商的销售动向及发展战略！
燃油标准、NEV标准加严推动电动汽车投放愈发活跃，整理各厂商的产品投放计划！

中国乘用车市场在宏观经济平稳着陆的大背景下，自2015年起增长放缓，增长率由2014年的13.3%下行至7.3%。不过，基于我

国仍处于汽车化进程的初级阶段，乘用车百人保有量尚不足9辆的低普及率现状，汽车市场将持续发展的格局无变化，预计到2025

年年销量将超3,000万辆。

近年来，中国乘用车市场的产品结构正在发生变化。在中国，最大细分市场C级车的销售停滞不前，SUV市场则快速增长，备

受关注。可以说SUV产品的投放成为在中国市场成功的关键。此外，从中国各地区的市场特征来看，东部地区的大城市为了应对环

境污染和交通拥堵开始实施汽车限购措施，由此预计一直拉动中国经济发展的沿海地区市场今后将逐渐缩小。中西部地区和东部地

区的中小城市则将成为拉动中国经济发展的主力，由此预计中西部内陆地区的乘用车需求将扩大。

《2025年中国乘用车市场展望》中，基于可以正确掌握乘用车市场现状的新车上牌量数据，分析了2005年至2016年的各地区乘

用车市场动向，展望未来10年中国乘用车市场及其结构的变化，预测各个地区的市场现状、今后具备发展潜力的地区及领域。同时

，还对29家乘用车制造商的事业战略及品牌产品计划、今后竞争力的变化进行分析。通过分析各细分市场的需求态势，详细剖析了

今后乘用车产品竞争结构的变化。

衷心希望《2025年中国乘用车市场展望》能为贵公司提供有益信息，为贵公司的业务发展尽一臂之力，欢迎订阅本调查报告。
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依据各项指标对中国乘用车
市场2025年发展趋势进行预测！

依据各项指标对中国乘用车
市场2025年发展趋势进行预测！

对新的增长区域中西部地区的
现状与将来进行分析、总结！
对新的增长区域中西部地区的
现状与将来进行分析、总结！
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<欧系> 大众/标致雪铁龙/宝马/戴姆勒/FCA/雷诺

<美系> 通用/福特

<日系> 丰田/本田/日产/铃木/马自达/三菱汽车/五十铃/富士重工

<韩系> 现代汽车・起亚

<中系> 上汽集团/东风集团/中国一汽/北汽集团/中国长安/广汽集团/华晨

汽车/长城汽车/吉利汽车/江淮汽车/比亚迪/奇瑞汽车
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