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政府の省エネ·環境保護強化を受け、内外自動車メーカーの再編前夜か！？

◇ 集 中 分 析 了 4 3 家 汽 车 制 造 商 的 事 业 战 略 、 经 营 动 向 等 ！

◇ 解 析 了 节 能 与 新 能 源 汽 车 、 外 资 投 资 等 政 策 环 境 的 变 化 ！

◇ 汇 总 整 理 了 我 国 2 9 家 上 市 车 企 的 收 益 结 构 和 经 营 状 况 等 ！

◇ 汇 集 中 国 汽 车 产 业 中 环 保 、 安 全 、 通 讯 等 领 域 的 最 新 动 向 ！
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占整体产量
比例的增长率
（右坐标）

中国  分系列乘用车产量的占比推移（2011～2014年）

注：中系汽车制造商产量中含合资自主品牌产量。
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中 国 汽 车 产 业 2015
政府强化节能环保标准法规，或倒逼中外汽车制造商兼并重组在即！

收 录 在 华 的 各 中 外 汽 车 制 造 商 的 分 地 区 分 国 家 出 口 量 数 据 ！

中国2014年汽车产量同比增长7.3%、至2,372万辆，维持稳步增长态势。我国2014年GDP增

长率下滑至7.4%、房价下滑城市激增等经济不稳定因素将对汽车产业产生不利影响，但鉴于我国

百人汽车保有量仅为9.3辆，预计我国汽车市场将持续扩大。

在此情况下，外资制造商强化在华本地研发、本地采购的同时，还向华投放专属车型、推动

电动汽车的国产化，以期应对我国汽车市场需求的变动。另一方面，我国民族制造商的市场份额

则持续缩水，强化品牌影响力、重组事业、提高产品竞争力成为其重要任务。

本调查报告汇总了我国汽车产业的基础数据，并从汽车产业政策的最新动向、各汽车制造商

的事业战略和经营动向等方面入手，分析了中国汽车产业的现状及面临的课题，并展望了未来的

竞争焦点。由衷希望本调查报告能为贵公司业务发展提供一臂之力，欢迎订阅本调查报告。
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在乘用车第4阶段油耗标准、柴
油国4排放标准等匹敌发达国家
的节能环保法规标准相继实施
的背景下，其2014年产量占我
国整体乘用车产量的比例缩小
至了38.2%。我国民族制造商
在应对标准法规强化升级方面
表 现 较 为 吃 力 ， 预 计 2 0 2 0 ～
2030年间整合重组将加快。

受2012年下半年的中日关系
恶化、抵制日货等影响，其
2 0 1 4 年 产 量 占 比 缩 小 至 了
16.0%。正式启动中国专属
车 型 投 放 计 划 、 向 华 引 进
CVT、HEV有望推动其市场
份额恢复。

中国专属车型的畅销和高级
车市场的扩大推动其显著增
产。今后，预定欧系制造商
将扩大涡轮增压器、DCT等
基本零部件的本地采购、电
动汽车的国产，来应对更加
严格的油耗标准。

通用旗下三品牌(Chevrolet、
Buick、Cadillac)成功实现差
异化战略、2013年福特增产
等拉动其2014年产量占比从
2 0 1 1 年 的 1 1 . 2 % 扩 大 至 了
12.7%。今后，预计将加快
引进中小型SUV、并在华国
产高级车。

产能不足、市场竞争激化等
制约了其2014年产量增长。
今后，计划扩建产能、在华
国产电动汽车车型。

占整体产量的比例
（左坐标）
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阐明了中国汽车产业
的收益状况

摘自《第3章 中国汽车产业的政策动向》
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汇总了中国汽车产业的
政策动向
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分析了我国民族制造商
的事业动向
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收录了外资系汽车制造商
的中国战略
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